
当然，即便如此，我们也不得

不看到，目前基金行业的大跃进已

经为市场累计了一些迫切需要解

决的重要任务。

任务之一!庞大的投资者教育

的需要。从2006年末以来，短短一

年间，基金规模扩张了4倍，人数

扩张了近10倍，大批新投资者进

入市场。他们对于基金投资的认识

是否达到基本要求，值得怀疑。而

市场内经常遇到的诸如“把基金和

股票混为一谈、把在A股市场运

作的基金和QDII基金混为一谈、

把基金和赚钱画等号，甚至把基金

投资和国家政策优惠混淆在一起”

的各式错误认识，也说明基金投资

者教育任重道远。

任务之二 ! 基金管理能力和

规模的适应性。尽管基金行业在

规模快速增长后及时作出了大量

调整，但是，对于如此高速增长的

基金规模和投资者，从客户服务、

营销推介到投资管理乃至未来可

能出现的申购赎回高潮等各方

面，基金管理公司们尤其是快速

增长的中小公司，能否承受住考

验尚需拭目以待。而面临从小公

司向大企业的转变，基金公司未

来的挑战还很多。

任务之三!基金从业人员的激

励制度。基金行业的快速扩张，一

方面提升了人才的价值和需要，同

时也对行业吸引人才的激励机制

提出重大考验。而2007年出现的

大规模的基金经理“奔私”潮，显

然表明基金行业在使用、激励和留

住人才方面，还有很大的改善空

间，这相当程度决定了行业未来持

续发展的能力。

年末南方的某个论坛上，披露出

这样一个数据：A股市场在短短 10

年间，走过了发达市场25年的道路。

这个判断如何得出不为人知，但是中

国基金目前的规模有70%是今年制

造出来的，这是无人质疑的事实。

按此推算，今年一年至少顶上国

外发达市场10年的发展速度。这不

是跃进是什么？

简单地对比一下不同年份的时

点数，今年的快速发展当可印象更

深，更一目了然。2004年1-10月，

A股市场共完成募集43只基金，总

募集规模1680亿元，截至2004年

10月31日，我国证券市场共有153

只基金，基金总规模3204亿份，基

金净值3218亿元。已开业的基金管

理公司44家。

2006年1-10月，新募集基金

84只，规模达3301亿元，同比增长

了262%。截至2006年11月底，基

金管理公司数量已到58家，基金数

量294只，证券投资基金资产总规

模达6312亿元。

而截至2007年10月，我国证

券市场已开业基金管理公司59家，

发起成立基金330只，证券投资基

金资产总规模超过3.1万亿。

从2003年至今，中国银行储蓄

存款的平均增长率为15％，保险业
资产规模的平均增长率超过 30％，
而证券投资基金资产规模的平均增

长率超过90%！这样的速度，不知道

还有多少行业可以复制。

规模大跃进

规模的背后，是基金投资者数量

的“火爆”增长。而其增长速度，几乎

是几何级的。

来自有关方面的材料显示，

2006年以前，基金的份额一半以上

由机构持有，个人投资者只撑了半边

天。2006年末，基金投资者户数历史

性的超越1000万户，而到了2007

年末，基金投资者户数已经超过1亿

户，预计涉及中国四分之一的家庭。

以托管在中国证券登记结算公

司的基金数据为参考，如果把2004

年末的基金开户数算作1的话，那么

2005年末的人数上升到了1个半，

到了2006年末，基金开户人数升到

了接近4个，俨然是个四口之家。至

2007年10月，基金开户人数超过了

23个，已然是个大家族了。

超乎寻常的发行热中，使得基金

迅速从一只普通的金融产品，一度摇

身成为大众眼中的紧俏商品。

在今年的发行募集最高峰时，一

个基金在一天内吸引了超过199万

人申购，吸引资金超过1160亿元。

大众申购热情已接近新股申购。提前

排队，托人挂号等情况在基金实行

“摇号申购”前也屡见不鲜。按金融

产品的普及性而论，中国除了居民储

蓄、国债、股票，基金应该是老百姓参

与度最高的金融产品了。

客户数大跃进

基金业的万亿“大跃进”，也

成功启动了基金业以外的若干相

关行业，“造福”了一批产业链。

相关行业一!证券研究业。自

打基金行业壮大以后，证券研究机

构因为可以获得基金的交易“分

仓”（用研究成果换取交易佣金），

而逐渐成为证券行业的“盈利大

户”。根据Wind资讯的统计，今

年上半年，单家研究机构的佣金额

首度超过亿元，其中，申银万国证

券以半年 2.4亿元的基金分仓佣

金收入位居各大券商榜首；国泰君

安为2.03亿元，排名第二。中信证

券以1.69亿元的基金分仓佣金收

入跻身三甲。预计，2007年将首度

诞生一家基金分仓佣金超过 5亿

元的机构，这个水平已经超过

2004年该行业的全行业收入。对

于人员规模最多也就100多号人

的研究机构来说，人均创利将达到

惊人的地步。

相关行业二!基金销售渠道。

基金大发展实质性地影响到了

“家大业大”的银行业，这应该是

中国基金业 2007年堪为自豪的

地方。根据实证统计，本土市场的

基金销售目前主要集中在银行渠

道，大约90%的证券投资基金通

过银行网点销售，由于基金旺销

和规模猛增大大带动了银行在基

金销售佣金和托管费的收入。根

据初步统计，2007年基金由此给

银行业贡献的“金钱”估计高达

350亿元以上。据悉，在一些国有

大型商业银行的财务报表中，基

金销售拉动的中间业务也已经超

过了总收入的10%。同样，很多券

商通过基金销售也获得了空前的

回报。

相关行业三!基金营销的相关

机构。当基金销售和保有规模跃上

新台阶的时候，如何和广大的基金

持有人和潜在客户打交道成为一

大课题，因此也催生了一批相关公

司、火红了一批行业。诸如负责广

告投放的公关公司，发送手机短信

的服务公司、播放基金广告的传

媒、办理投资者见面会等诸多事宜

的金融杂志。据悉，一些大型基金

的各类营销费用已经上亿元，伴随

着基金规模增加，这块蛋糕还会继

续做大。

除此以外，基金业还在社保资

金保值增值、大盘蓝筹股发行等方

面起了诸多作用，也相应的促进了

其他行业的发展。
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中国基金业在2007年迎来远超乎之前想

象的市场盛宴。在今年前10个月的短短时间

内，基金规模从2006年末的近9000亿元，扩张

到3万亿元。基金持有户数扩展到1.1亿户。

根据专家估计，目前大约有四分之一的中

国家庭购买了基金，大约有上万亿的居民存款

借道基金进入理财市场，目前基金资产总规模

相当于居民人民币储蓄总额的六分之一，而A

股市场超过28%的股票被牢牢地拿在基金的

手里。

如果说，2007年前基金这个词还仅限于投

资者群体中流传的话，那么在2007年内，它已

经和国债、储蓄一样成为老百姓的家常事、身

边事。毋庸置疑，这一年，中国基金业进行了一

场大规模的跃进。 !

本报记者 周宏
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