
步入战略增长期 福特在华销量增幅领先

洋啤酒跟涨 外资消费品牌纷纷提价
!

本报记者于兵兵

随着国内啤酒品牌纷纷上调销

售价格!洋啤酒开始跟进"

昨天 ! 世界最大啤酒酿造

商#$$比列时英博啤酒集团中国公

司宣布! 会根据中国各地市场具体

情况%对啤酒价格进行适时&适当的

调整' (分析人士指出!因为英博啤

酒在中国多达 !"个啤酒品牌!年产

啤酒量高居中国前三大啤酒商品

牌! 其价格调整将进一步引发啤酒

市场的全行业涨价)

%目前! 受原材料大幅度涨价的

影响!啤酒生产涉及的原料&辅料&能

源&运输等环节成本都有不同程度的

增加!这对整个国内啤酒行业都有影

响" (英博啤酒中国公司昨天表示"

受此影响! 英博将根据根据各

地市场情况对啤酒价格进行适时&

适当调整" %同时!我们将通过对生

产程序的改进和精密控制! 在中国

所有酿酒厂采纳并实施最佳的节能

减排技术和经验! 以有效降低部分

运作成本" (英博啤酒表示"

比利时上市公司英博啤酒集

团成立于 #$$% 年! 由英特布鲁和

美洲饮料公司合并而成" 目前占据

全球 !%&的啤酒市场份额!旗下品

牌超过 '$$个!包括时代&百瑞马&

贝克等"

资料显示!在中国!英博啤酒集

团是继青岛&华润之外!中国第三大

啤酒生产商! 共有 "' 个啤酒生产

厂!年产能达 "$$万吨!本土啤酒品

牌包括双鹿!雪津&金龙泉!((!红

石梁!白沙!金陵!绿兰莎&三泰等"

除啤酒行业之外! 一些外资消

费品品牌也在悄然提价" 有市场消

息称! 饮料巨头雀巢已经将中国市

场的部分产品价格上调 )$&左右"

昨天! 雀巢中国相关发言人向记者

证实此事! 并表示此次调价的产品

类别分别是咖啡&巧克力和乳品"其

它雀巢产品如饮用水等均未调价"

而价格调整的主要原因是咖啡原材

料价格的大幅上涨"

另一家咖啡饮品巨头星巴克昨

天表示!目前暂无调价计划!而根据此

前公开消息!星巴克已经于去年年中

上调部分单品价格 !至 *元不等"%相

对于其它咖啡饮品的品牌!雀巢此次

调整其实滞后" (分析人士指出"

而对于咖啡饮品在 '$$+ 年是

否会持续多次上调价格! 雀巢公司

相关人士表示目前无法明确"
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!"测试 #月封网 $%牌照发放仍未定
!

本报记者 张韬

记者昨日从权威人士处获悉!

%,- 网测试正在紧锣密鼓进行之

中! 且移动运营商必须在 '$$+年 *

月 )日前封网" (

随着 ,- 网络的逐步完善!在

'$$+年北京奥运期间提供 ".服务

已经确定无疑! 但各大券商分析师

却认为中国在奥运之后的 ". 牌照

发放及电信重组充满不确定性"

%首先确保试验网的无线工程

进度! 全面开展网络优化测试工

作" (日前!中移动相关人士透露了

中移动对后续 ,-/01-23试验网

建设提出的具体要求*%做好业务测

试工作! 加快核心网系统和业务平

台的联调工作! 同时结合前期规划

和后期实施在网络覆盖和业务方面

做好网络评估工作+最后!要求在年

底前全面完成 #.,". 互操作性升

级工作) (

据消息人士透露! 为了奥运期

间网络的正常运营! 移动运营商需

要在 #$$+年 *月 )日封网!此举为

,-试验网建设带来严峻的挑战)

中移动该人士称! 整个 ,-的

建设正遵循中国 ,-401-23 产

业化时间表顺利进行着!目前已经

基本完成第三阶段并正进入第四

阶段的工作 ! 任务是完成 )$ 城

,-401-23 网络的升级和优化!

是整个网络建设过程中的重要环

节!也是 ,-401-23 商用能力的

重大考验)

普天副总裁陶雄强日前表示*

%中国移动第三&四阶段开展的网络

优化测试工作! 是 ,-扩大规模技

术试验网建设过程中必不可少的重

要环节!将在促进网络优化进程!提

高网络质量等方面发挥重要作用)(

不过!,-401-23终端厂商在

信产部组织的入网许可证测试中半

数失语为中移动首轮 ,-招标蒙上

阴影) 日前市场传出消息!在去年年

底信产部组织的 ,-401-23终端

入网许可测试中! 仅有七家终端厂

商通过测试!有望获得入网许可证)

虽然 ,- 测试正在紧锣密鼓

的进行! 在 '$$+ 年奥运会的商用

也基本确定!但这并不意味着 ".

牌照的发放即将指日可待) 各大

券商对奥运后 ". 发展!都抱保留

态度)

里昂电讯分析员梁向奕称!看

不到中国政府发放 ". 牌照的迫切

性!即使 ".进入商用!规模也不一

定会覆盖全国! 因为中国电信市场

仍以话音为主! 对资料传输的需求

仍然有限) 她预期!若奥运能成功证

明 ,-技术的成熟!当局更可能会加

大推动 %.发展)

另外也有分析员称!奥运提供

的 ". 服务跟发放 ". 牌照并无直

接关系!,- 更可能继续以试行形

式!于内地发展) ". 发牌时间未

明!固话商要开展移动业务!扭转

现时竞争形势! 惟有寄望电信业

重组) 过往两个月!虽然有关重组

的消息多次传出!刺激市场炒作!

但重组于 '$$+ 年完成似乎仍困难

重重)

重组方案目前仍以分拆联通移

动网络! 再跟两家固话商合并最为

普遍) 雷曼称! 重组有数个主要障

碍! 包括联通未必愿意出售网络资

产& 买卖双方就网络的估价亦难以

达成共识! 同时满足三方的小股东

等) 美林预料奥运之前!难有落实方

案!消息皆以炒作成分居多)

!

本报记者 宦璐

昨天! 本报记者从福特中国获

悉!'$$5年! 福特汽车公司直属品

牌-福特&林肯&沃尔沃&捷豹和路

虎!不含马自达.产品的零售总销量

达到了 ')6"#%台! 相比 #$$6年同

期增幅高达 "$7) 福特汽车旗下乘

用车合资企业$$$长安福特马自达

汽车公司各品牌批售总量比 '$$6

年同期增长 6$&! 达到 ')5)$$台!

增长速度在汽车行业居于领先地

位! 并已成为中国增长最快的汽车

生产厂家之一)

业内人士分析! 到 '$$5年!福

特汽车在中国的基本战略布局已完

成!形成了从研发,采购,发动机及

整车生产,汽车金融,销售,服务的

全价值链竞争实力)

%福特汽车在中国已经历了不

同的发展阶段!从深耕准备期!到战

略布局期) 我们用不到 *年的时间

实现了年零售汽车 '$万辆的突破)

这些信号表明! 福特汽车正在业务

增长的快车道上稳步向前! 并且这

种增长是可持续的, 建立在坚实基

础上的)(福特汽车-中国.有限公司

董事长兼首席执行官程美玮先生告

诉记者!%福特汽车在中国已顺利展

开长远规划的战略! 目前已稳步进

入一个崭新的战略增长期! 各业务

单元都在全速推进) 我们将在乘用

车和商用车领域加大投入! 全面进

军中国汽车市场领军阵营) (

业内人士分析!从福克斯到马

自达 ",04289!再到去年底刚推出

的蒙迪欧致胜!福特中国所引进的

车型都具有鲜明的运动元素!%欧

洲设计:德国工艺:精准驾驭(三个

共同的特性和准确的市场定位是

其受到欢迎的主要原因) 福特福克

斯全年的批售数量达到 )'%;5'台!

增长率高达 *5&!成为 '$$5年销量

增长最快的中级车型) 福特蒙迪

欧4致胜上市不足两月批售销量即

达 )%+%*辆)

长安福特马自达汽车公司总裁

沈英铨则向本报记者表示! 他们在

'$$5年已完成战略布局!形成了横

跨东西的战略布局! 第一整车厂位

于重庆!目前生产福特福克斯,福特

蒙迪欧,福特 0423<,沃尔沃 04%$

以及马自达 "! 年产能达 '*万台)

随着长安福特马自达汽车南京公司

的投产! 长安福特马自达汽车公司

的年产能将达到 %$万台以上!能够

生产从紧凑型到中级到中高级的各

种乘用车辆) 重庆及南京整车厂都

将增强长安福特马自达汽车公司的

市场竞争力)

%长安福特马自达目前的产品

组合正处于最佳的上升周期中!新

款蒙迪欧的上市确保公司 '$$+ 年

继续保持快速增长+ 更重要的是!

长安福特马自达的产品毛利率在可

比公司中排名第一) (国金证券分

析师李孟滔这样表示) 他判断长安

福特马自达将在 '$$+ 年迎来业绩

爆发性增长期!'$$5 年至 '$$; 年

净利润增速分别可达 ""=$&,55="&

和 '"='&)

!

本报记者 张良 实习生 朱宇琛

记者昨日从北京产权交易所获悉! 中国电子进

出口总公司已将其之前挂牌转让的中国惠普有限公

司 "$&股权的挂牌价由 +=*6'亿元提高到了 ;=65亿

元!并将其重新挂牌!挂牌截止日顺延至 '$$+年 '

月 '日) 标的企业的其他股东尚未放弃其在相同条

件下对挂牌股权的优先购买权)

中国惠普有限公司由惠普华夏投资有限公司与

中国电子进出口总公司合资组建! 分别持股 5$&和

"$&) 去年 )'月 '*日!中国电子进出口总公司在北

交所将其持有的中国惠普公司 "$&股权挂牌! 挂牌

价为 +=*6'亿元!挂牌截止日期为 )月 ''日)

对于此次为何突然将挂牌价格抬高! 中电和北

交所方面拒绝向记者透露任何信息)

公开资料显示!成立于 );+*年的中国惠普有限

公司是目前惠普全球范围内主要区域市场唯一采用

合资经营方式的运营管理机构)

中国惠普 6"9股权挂牌价抬高

华为去年销售破 $$%%亿元

!

本报记者 张韬

在全球通信设备市场几近饱和的状况下! 华为

在 '$$5年依然交出一份漂亮的答卷* 华为 '$$5年

全年合同销售额逾 )6$亿美元-约合人民币 ))$$亿

元.!同比增长率超过 %*&!超过此前 )*$亿美元的

年度计划) 华为内部人士更透露!华为将 '$$+年的

目标合同销售额定为冲刺 '%$ 亿美元! 争取达到

'*$亿美元)

根据此前披露的数据! 全球通信设备企业排名

第一的爱立信 '$$6年的总收入为 )55+亿瑞典克朗

-约合人民币 '**$亿元.+而另一通信巨头思科 '$$6

财年的收入为 '+*亿美元-约合人民币 '$$$亿元.)

业内人士称!根据华为披露的数据!华为无论从技术

还是收入都已经跻身于世界一流通信商的水平)

华为相关人士表示!华为在 '$$5年主要得益于

海外业务增长)

!

本报记者 张韬

昨日!信息产业部网站公布!!我国集成电路,软

件,信息化,电子基础材料和关键元器件,电子专用

设备和仪器等五大 >,领域的%十一五(规划已经于

近日正式发布)

信息产业部称!在深入调研,广泛论证并开展一

系列相关课题研究的基础上! 信产部编制并颁布了

/集成电路产业%十一五(专项规划0,/软件产业%十

一五(专项规划0,/电子基础材料和关键元器件%十

一五(专项规划0,/电子专用设备和仪器%十一五(专

项规划0及/信息技术改造提升传统产业%十一五(专

项规划0等五个信息产业领域专项规划)

上述五大规划将刊登在信息产业部网站的相关

专题中!同时刊发的还包括对专项规划的思路,目标

以及主要任务和发展重点的解读)

五大 :;领域
"十一五#规划发布

'$$+年 )月 )日起!我国降低

部分电子产品进口关税税率!其

中! 手机用摄像组件进口税率由

'$$5年的 67降低为 %7!将对降低

手机成本有利!也对消费者有利)

不过银河证券分析师王国平

告诉记者! 由于摄像头占整个手

机的成本并不高! 单独摄像头关

税的下调对于国产手机厂商而言

并不算是大的利好)

我国手机检测权威机构,信

产部电信研究院泰尔实验室相

关专家表示!我国手机摄像头模

组已能国产!国产手机厂商都是

购买国内的手机摄像头模组!但

是手机摄像头模组的关键性零

部件感光镜头和数字信号处理

电路?芯片@仍完全进口!因此!降

低镜头和数字信号处理电路的

进口关税税率将有利于降低摄

像头模组的成本!从而最终降低

手机成本)

$张韬%

国产手机将受益

电子产品税率调整

产经动态

记者昨日从国家信息产业部

获悉!从今年 !月 !日起!我国再

次对部分消费类电子产品, 元器

件及部分电子产品专用原材料进

口暂定关税税率和税目进行调

整!包括多晶硅,激光视盘机机芯

精密微型电机,手机用摄像组件,

摄像机,摄录一体机,数码相机的

其他零件等电子产品的进口关税

税率都出现了不同幅度的下降!

但平板电视的零部件关税税率基

本保持不变)

%国家调整平板电视模组元

件进口关税税率对液晶, 等离子

等国内平板电视的普及将起到较

为明显的促进作用)(厦华电子品

牌推广部苏在泉说)

中国电子商会副会长陆刃波

认为! 此次关于平板电视显示器

件进口关税税率的调整幅度很

小! 对彩电制造企业的影响也不

大) 不过!就价值方面而言!目前

国内平板电视面板的价格已经大

约占到了平板电视总价格的

5$&! 而这些核心技术大多数仍

掌握在国外同行的手里! 因此国

家有必要加快对平板电视上游产

业链的开掘和扶持)

$张良%

信产部调整

电子产品进口税率

!

本报记者 叶勇

在昨日召开的首届纺织技术与经济论坛上!中

国纺织品进出口商会副会长曹新宇表示!'$$*年对

欧盟纺织品出口%井喷(现象!在步入后配额时代的

今年不会出现)

曹新宇表示!经历过以前历次的锻炼!我国纺织

企业也在走向成熟! 加上国际贸易形势和宏观调控

政策不利的为多!因此%井喷(现象不会出现)

他指出! 我国纺织行业已经由高速增长转为

快速增长!发展中国家对我国出口的贡献率在加

大) 不过!虽然 1A> 在上涨!但是服装均价反而在

下跌!纺织行业并没有实现量增价增) 固定投资

增速高于工业平均增速!产能扩张迅猛) 不过!非

常明显的可喜转变是!国内需求已经超过国外需

求了)

他也指出!纺织企业产能并没有释放完全!在国

外受阻, 国内需求没有很好拓展的情况下是值得担

忧的!纺织企业的发展空间并非无限的) 在国外!泰

国,土耳其,墨西哥已经相继对我实施相应的贸易壁

垒!而欧盟这对我实施了严格的技术壁垒)

对欧纺织品出口难再&井喷#

!

本报记者 张韬

联通为了扩张 1网用户可谓不余遗力) 在联通

1网于年底刚刚正式提出了%一县一厅,一乡一店,

一村一点(的计划密集轰炸农村市场!将战场由%饱

和的城市(转移到尚未充分挖掘的农村市场后!联通

再次动起了 1-23手机终端的念头)

记者昨日获悉!从 '$$+年 !月 !日起!联通华

盛合作厂商新生产上市的 1-23定制手机率先实

现所有手机充电器接口,数据传输接口,耳机接口统

一标准化!各品牌手机的充电器,数据线以及耳机实

现通用) 自此!中国联通 '$$+年%深层定制(战略正

式展开)

在一系列积极因素推动下!联通华盛预计 '$$+

年定制 1-23手机量会达到 !*$$万台!比 '$$5年

增长 *$&)

分析人士指出! 联通 1-23定制手机的统一

接口!有利于联通继续快速扩张 1网用户)

联通推统一接口手机

!

本报记者 宦璐

猜到了开头! 却猜不中结局"

'$$5

年上半年!当我们还在为中国自

主品牌成功占据
"$&

的市场份额而

欢欣鼓舞!之后不久!自主品牌的市占

率就不断下滑!大多数自主品牌厂商

都进入调整阶段!连当年目标都未完

成的企业也大有人在"

最近! 奇瑞汽车表示!

'$$5

年的

销量目标完成率为
;5&

" 在奇瑞全年

的
"+=!

万辆的总销量中!出口数量翻

了一番还多! 达
!!=;+

万辆! 排除之

后!我们得出结论!奇瑞汽车
'$$5

年

在国内的实际销量为
'6=!'

万辆!这

比
'$$6

年度国内销量
'*="%

万辆仅

有微弱增长" 在今年乘用车市场迅猛

增长!总量超过千万的背景下!奇瑞不

进反退就值得反思了"

奇瑞并非个别现象!以生产小排

量车为主的自主品牌都提前进入了

#寒冬$%从近来的市场走势看!油价上

涨非但没有帮助提升小排量车的销

量!反而使其受到冷遇" 因为小排量

车消费群体往往经济能力相对较弱!

用车成本的变化会直接影响他们的

购车决策"

不过!&自主品牌中也不乏逆势

向上'表现抢镜的企业!像上汽'比亚

迪'海马汽车" $国信证券汽车行业首

席分析师赵雪桂分析指出!上汽的自

主品牌荣威的品牌已树立起来!明年

还将推出
BC'

车型! 其自上而下打

造自主品牌的路线非常独特!并且上

汽的产品规划是全系列的!以追求商

业上的成功为终极目标"

今年海马汽车也是一个&异类$"

资料显示! 海马汽车
'$$5

年产销达

)"

万辆!产销同比增长
6$&

!其表现

引起媒体和业内专家的关注"

赵雪桂向记者表示! 对于汽车

自主品牌来说! 我们看到了前半段

的情况!结果如何!还不知晓" 但从

手机的自主品牌发展的经验来看!

与汽车业的发展有着非常类似的情

形" 手机和汽车一样!有成本'销售

网络上的优势! 也曾有
'4"

年的短

暂辉煌期!但因未掌握核心技术!品

牌附加值不高!而被洋品牌赶超" 因

此!对未来的自主品牌来说!不能走

完全的低端路线! 应该在提高品牌

附加值的同时! 逐步向中高级产品

过度非常重要"

同时! 申银万国证券研究所分

析师姜雪晴指出! 虽然油价上涨及

燃油税的实施将造成一定影响!但

'$$+

年仍将是中高档车的市场" 以

中高档车为主的自主品牌盈利能力

较强! 拥有这些车型的公司值得重

点关注"

自主品牌汽车遭遇&冰火两重天#

"

产业观察

"

消费品涨价追踪报道

中国最大民营制鞋企业奥康

集团昨天正式启动了借助意大利

著名品牌到国际市场营销的战略)

+日!奥康集团与意大利知名

度 和 美 誉 度 排 名 第 一 的

D3EEFDFC-F 品牌签署了全球

战略合作协议) 根据双方达成的

协 议 ! 奥 康 集 团 取 得 了

D3EEFDFC-F全球品牌经营权!

其全球品牌营销全部由奥康负责

运作!D3EEFDFC-F则提供产品

研发资源! 提供技术和法律方面

的支持) 此外!D3EEFDFC-F将

协助奥康集团在其意大利总部成

立产品研发中心)

业内人士认为!奥康尝试这种

全新的合作模式!意在升级自己的

国际化战略) 始于 '$$6年底与欧

盟的皮鞋反倾销官司!已经让全世

界看到了奥康推进国际化战略的

坚定信心)

$陈建军%

奥康借壳国际化营销

福特汽车在中国已稳步进入一个崭新的战略增长期 资料图


