
菲亚特在华重启进口计划

近日!一封"菲亚特汽车致菲亚特用户的公开

信#出现在菲亚特中国的网站上$ 在信中!菲亚特

首度公开承认"与南汽集团的合作已经终止%$ 但

菲亚特中国首席代表保罗&阿尔贝里诺信誓旦旦'

所有现菲亚特汽车用户的售后服务仍将在现有的

经销商网络内进行! 该网络将持续提供零部件和

售后服务(此外!菲亚特还表示!)决定通过引入进

口车业务来保持并加强菲亚特在中国市场的商务

运作! 引进车型包括!"#$%& '($)**+,$&-和."-/*!

使整车进口业务成为复兴中国业务的第一步$ %

除此之外! 与奇瑞的合资项目投产计划也首

次被明确提及'将在0112年对+,$&-车型实现国产!

还将引进更多后续车型进行国产$

大众中国
!""#

全年销量创记录

新年伊始，大众汽车集团（中国）宣布，2007

年其携手上海大众、一汽-大众两大合资企业，创

下了年零售量910，491辆轿车的历史记录，同比

增长28%；市场占有率达到18%，超过2006年同

期水平，继续在中国轿车市场（包括香港、澳门地

区）保持领先地位；大众汽车、奥迪、斯柯达三大

品牌均取得了创记录的销售业绩。

$

款车型
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碰撞结果发布

3 月 4 日 ! 中 国 汽 车 技 术 研 究 中 心

+567685,在天津发布0914年度5:;56'+中

国新车评价规程,最后<个车型的成绩!东风本田

58:=成为首款获得>?星级评价的车型$

今年5:;56@首次开展ABC的星级评价!共

评测了D款车型!5E:=与另两款AB=哈弗和猎豹

的D星相比!优势明显!以>9F<分获得>?星级评价$

据透露!5E:=是此次参加碰撞的车型中唯一一款

由厂家主动送评的车型$

六次加息 贷款购车者不降反升

0994年年底! 中国人民银行进行了第六次

调息$ 通过<次加息后!各大银行对车贷更加谨

慎!特别是针对一些规模较小*信誉度较差的经

销商!在申请银行贷款时审查更为严格!对于消

费者贷款购车的门槛也随之提高不少$ 但这并

没有阻挡住人们圆汽车梦的步伐$ 记者在走访

各大车市后发现! 今年年初贷款购车者比例较

0994年增加了39G$

!宦璐"

!

本报记者 吴琼

民营汽车企业频繁出击欧美国

际汽车展之际! 国内汽车巨头却集

体失语"

一汽集团#上汽集团#东风汽车

集团从未对外公布过未来将参加欧

美国际汽车展的计划" 而在北京及

上海的两大国内车展上! 国内汽车

巨头都是唱主角的"

是什么造成这样鲜明的反差$

有人指出! 国内汽车巨头们没

有多少自主品牌产品! 因而不具备

参加国际汽车展的能力" 在北京#上

海的汽车展上! 这些巨头们拿出来

的大多是合资企业的产品" 一来!如

有必要! 这些产品的外资方自然会

在欧美国际车展上亮相%二来!受合

资协议或技术转让协议限制! 这些

合资的产品只能在中国销售" 因此!

中方根本没必要去海外参展! 既费

钱又费力"

但这种说法似乎也并不能完全

成立" 以奇瑞汽车为例!尽管奇瑞已

经在秘密开发进军美国的产品!但

这只国内外公认的中国自主品牌

&小老虎'也从未参加过底特律等国

际汽车展"

对此! 奇瑞汽车销售公司副总

经理秦力洪客观地表示!&我们又不

在这些地方卖车! 总得先有车卖再

参展吧" 如果到底特律展给中国人

看!那代价也太大了吧( '

在奇瑞汽车内部流传着一句经

典之言)))&因为没有完全做好进

入该市场的充分准备! 所以决定暂

时不参加国际汽车展" '

另一家民营企业长城汽车也相

当冷静" 长城汽车销售公司副总经

理商玉贵告诉记者!&赔本赚吆喝的

事!长城汽车不干( '

为什么说赔本赚吆喝呢$

据了解!

099>

年吉利汽车参加

底特律国际汽车展!耗资
0999

万元"

一位关心海外汽车展的国内巨头高

管告诉记者!&基本上一个能放
D

辆

至
>

辆车的展台!都要花
0999

万元"

这些钱主要是花在服务费和人工费

上!厂地租金所占比例并不大" '

由于中国汽车企业短期都不具

备进入美国市场的实际能力!因此!

这笔投资基本上无法在美国市场上

收回" 或许正因为这样!国内汽车巨

头们只是予以关注!而没有参加欧美

国际汽车展"

所以! 国内汽车巨头们对国际

汽车展的一致看法是*投资回报率低

的事不做!投资风险大#有损未来品

牌形象的事不做"

那么! 民营汽车企业是冤大头

吗$ 当然不是(

&民营企业+无知者无畏," '一

位从底特律返华#担任国内汽车前十

强企业高管的人士告诉上海证券报!

&

099<

年!我重回底特律!参观了底

特律国际汽车展" 中国汽车的质量#

设计甚至观念等各个环节!离底特律

汽车巨头都有
>

年至
H9

年的差距"'

记者从国内汽车巨头处获悉!如

果未来条件成熟!他们也会参加国际

汽车展" 但一旦参加!就表示他们已

经做好了进军发达国家市场的准备"

&我看到了!我征服( '这句恺撒

的名言!在国内汽车巨头眼里还需要

加上一个前提)))&我看到了!我具

备条件了!我征服( '

对于民营企业和国内汽车巨头

之间的鲜明反差!业内也有另外的看

法*如某些民营企业是为了炒作!花

一点小钱就可以起到巨大的宣传效

果!节省了广告费%甚至还会引来当

地的经销商合作伙伴"

&长城汽车是一个对股东负责

的企业" '商玉贵说!&如果一件事炒

作的意义大于事实意义! 长城汽车

绝不会做" '

国内巨头#怯场$国际车展

北美国际汽车展
北美国际汽车展是世界上历史最长*规模最大的汽车展之一!与法兰克

福*日内瓦*巴黎和东京国际汽车展齐名!同属国际顶级汽车展!在全球汽车

业界有着重要的影响力$

北美国际汽车展的前身是底特律汽车展!!"#$年由底特律汽车经销商

协会主办!创始于 !"#$年!当时有 !$家厂商和 %%辆汽车参加了展览$车展

每年举办一次!受二次大战影响!在 !"&%年至 !"'(年期间停办$

近年来!每年都有 &#多家汽车厂商*$##多辆新款概念车和生产车参加

展览!已成为全球汽车工业的一个重要展示窗口$

!

本报记者 吴琼

世界汽车工业第三极中的最大

竞争者!当推中国汽车工业和印度汽

车工业$ 中国)龙%和印度)象%!谁会

成为这场汽车业竞争最终的强者-这

已经成为全球汽车业*资本市场关注

的焦点$

上海证券报在采访中发现!尽

管眼下中国汽车工业优势明显!但

也有人看好未来D至>年后的印度汽

车工业$

中国%龙&暂时领跑

衡量一国汽车工业竞争力的最

主要指标莫过于销量*销售额*增长

率$ 就这方面而言!中国汽车业可谓

大胜$

)无论从乘用车的销售收入!还

是从复合年均增长率看!中国汽车业

都远远高出印度一大截$ %安信证券

研究所汽车行业研究员孙木子指出$

在一个成熟的汽车市场中!乘用

车和商用车之比通常在4ID( 而且乘

用车的技术含量相对高于同级别的

商用车$ 因此!乘用车的增长速度基

本上能反映一个国家汽车工业的发

展实力$ 科尔尼企业管理咨询公司

一份报告显示!099H年至099<年!中

国乘用车销售收入的复合年增长率

为J9G!而印度市场的同期增长率为

HJG(099<年! 中国汽车工业总产值

为H>>><F0亿元! 而印度汽车工业总

值约为DJ9亿美元$

中国)龙%快飞!印度)象%小跑.那

么!印度汽车工业何时会加速跑呢-

)>年内!印度汽车工业增长速度

不可能超过中国$ %新华信国际信息

咨询+北京,有限公司上海分公司研

究员郑刚表示!)虽然印度的汽车技

术发展还不错!但是衡量一国汽车工

业主要看经济水平!特别是大众消费

者购买能力$如果印度居民的收入水

平没有上去!则印度汽车不会超越目

前的增长轨迹$ %

科尔尼企业管理咨询公司的预

测显然也支持这一观点'09HH年中国

乘用车产量有望达到299万台 +复合

年增长率为H>G,(印度可望达到0D9

万台!复合年增长率为HHG$

此外! 就汽车零部件制造业实力

而言!中国汽车业也胜出一筹$科尔尼

企业管理咨询公司用数据揭示了中国

汽车业零部件实力更强这一事实')在

过去>年中!美国从中国进口的汽车零

部件从HK亿美元增至>J亿美元 +复合

年增长率为D0FJG,! 从印度进口的汽

车零部件从HF42亿美元增至JF<D亿美

元+复合年增长率为0<FKG,$ %

印度%象&机会犹存

尽管中国汽车工业目前胜过印

度汽车工业!但印度汽车工业的威胁

仍然笼罩在中国汽车工业的上空$

中立者认为!且不谈印度汽车业

会不会超过中国!至少中国汽车市场

未来增长率会大幅减缓$

科尔尼企业管理咨询公司力陈

三大原因')一!中国今后几年的乘用

车销售额增长率将会放慢至HJG左

右$ 二!全球汽车公司开始投资于其

他低成本国家! 并从这些国家采购!

作为针对当前风险过份集中于中国

市场的一种自然避险措施$ 三!其他

低成本国家+尤其是印度等国,不断

提升自身规模!成为中国汽车零部件

的有力替代者$ %

看好印度汽车业的人士则将目

光投向了人力资源*研发能力等这些

中国有所欠缺的软件优势$

)今后D年至>年内! 印度必将挑

战中国的制造业中心地位$ %凯捷公

司副总裁罗伊&兰德斯毫不留情地指

出!)这一结论来自于对全球DJ9家制

造业公司的调查!这些公司多为/财

富0>99强企业$ %

国际汽车零部件巨头麦格纳集

团亚太区执行副总裁弗兰克&奥布莱

恩也是一个坚定的看好印度者$ 他

的理由则基于人力资源'印度有大量

受过高等教育的高素质人才!且工程

师结构健全*合理(而中国的汽车工

程师数量相对没那么多$

印度汽车工业还拥有一个致命

武器' 无论在印度国内还是在其国

外! 无论是自主品牌的的集中度!还

是研发资源的掌控力!印度汽车业均

超过中国$

据了解!印度最大的汽车公司塔

塔占据印度汽车市场份额高达H<G

左右!这是中国最大的自主品牌汽车

企业奇瑞无法企及的高度$ 此外!塔

塔自09世纪<9年代就已经出口轿车!

出口国超过49个(而中国轿车出口尚

处于起步阶段!出口国数量远不及印

度$ 塔塔生产的汽车有29G是自主研

发和生产的!其核心零部件如汽车底

盘*发动机均为自主研发产品(而中

国自主研发的汽车产品比例远低于

印度这一水平$

核心资源决定了一国汽车业格

局$ 因此!标准普尔的一份调查报告

指出!虽然跨国巨头们每年均加大对

印度汽车市场的投资!但印度汽车市

场最主要的赢家仍然是印度本土汽

车制造商$而中国汽车市场最大的赢

家是跨国巨头或者说是合资汽车企

业$

此外! 印度在0994年0月颁布了

/汽车发展规划+099<年至09H<年,0!

其计划汽车产值达HJ>9亿美元!成为

世界第4大汽车生产国$由此看来!印

度汽车业的野心不小$

!
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沉浸在市场占有率下滑* 股价

不断下跌的痛苦中的美国汽车巨头

们又得接招了111中国汽车五虎将

闯入099K年底特律国际汽车展 +北

美国际汽车展,$ 这将是中国军团参

加底特律国际汽车展规模最大的一

次$ 美国汽车业正睁大眼睛!期待着

看看这五个胆大的中国企业有何精

彩表演$

上海证券报获悉!吉利汽车*比

亚迪汽车*长丰汽车*中美汽车合作

公司* 李氏光明汽车设计公司将携

至少H>款车亮相底特律国际汽车

展$ 这一阵容堪称中国军团出征史

上最大的规模$

意在海外市场高利润

已有过两次出征底特律经验的

长丰汽车*吉利汽车!这次更加驾轻

就熟了$吉利汽车的参展车共有<款!

包括吉利金刚两厢*吉利远景*吉利

9K款自由舰*华普海峰*经典出租车

和吉利中国龙$ 此外!吉利汽车还将

发布一项神秘产品111最新的重大

安全技术成就$ 长丰汽车则携J款新

车参展!包括.级轿车)骐菱#*代号分

别为5A4*5A的 0款 AL=以及小型

AL=$首次参加底特律国际汽车展的

比亚迪计划展出MD*MDE*M<*M<NO*

M<NO解剖车和MK等<款车型$

中国兵团尚未抵达底特律!当

地已是一片哗然$ /底特律汽车新

闻0*/汽车趋势0等海外知名汽车媒

体均用醒目标题告诫美国汽车同仁

们111中国汽车企业杀来了.

在中国五虎中! 仅有长丰汽车

一家是国有企业!吉利汽车*比亚迪

汽车* 中美汽车合作公司和李氏光

明汽车设计公司均为民营企业$ 美

国是通用汽车* 福特汽车两大全球

汽车巨头的大本营! 因此! 有人戏

称'这些企业居然敢)班门弄斧#$

为什么这些民营汽车企业如此

毫无畏惧呢-

)参加这些国际车展!主要是为未

来作准备$ 它们通常是3至0年后将进

入的目标市场$#江铃陆风汽车营销公

司总经理刘红山告诉上海证券报$

吉利汽车副总裁王自亮表示!

参加国际汽车展! 一方面是为了展

示新车型*新技术!另一方面也是为

了开拓市场$ 此外!多家国内汽车企

业反馈的信息显示! 海外出口的利

润率远远高于国内销售的利润率$

当然! 另一个不容忽视的理由

是'没有大树可趁凉的民营汽车企业

和地方兵团! 急切地盼望得到认可$

如果在国外市场闯出一片天地!那

么!开拓国内市场的难度也将降低$

尽管中国汽车企业出征海外车

展的目的基本一致! 但各家各有各

的招数$ 一些企业在出征过顶级的

五大国际车展后! 将目标瞄准了区

域性海外汽车展$

)我们仅参加过一次欧美汽车

展!即099<年的巴黎国际汽车展$ 但

中东*俄罗斯等一些区域性车展!我

们基本上没漏掉过$ #长城汽车销售

公司副总经理商玉贵昨日告诉上海

证券报$ 据了解!长城汽车也是最早

参加国际汽车展的中国汽车企业$

)我们更希望贴近市场$ 长城汽

车之所以参加这些区域性的海外车

展! 是因为我们在当地有经销网

络$ #商玉贵称!)通常!我们会和当

地的经销商合作参加车展$ #

正是在这一思路下! 长城汽车

的出口业务取得了突飞猛进的发

展'目前!长城汽车已在399多个国

家和地区建立了营销网络! 并在越

南*伊朗*罗马尼亚*埃及*巴西*尼

日利亚等K个国家建立了海外组装

厂( 长城哈弗今年海内外销量最高

已达到3I3的水平$

海外参展路并不平坦

尽管参加国际汽车展的中国汽

车企业和汽车品牌不少! 但像长城

汽车这样的幸运儿却不多$

099>年法兰克福车展是中国车

企海外参展的拐点$ 从那一年开始!

中国车企对海外参展兴趣突然高

涨$但随之而来是)大棒#$用一些受

过打击的企业的话来说' 海外忙着

张罗车展!回来还得应对负面新闻$

)参展的中国汽车企业多为民

营企业!其技术水平多数不高$ 有些

企业为了追求快速发展* 利润或者

海外市场份额! 产生了一些不当的

抄袭行为! 或者其质量没有达到国

外同级别车的最高标准! 因此被海

外逮到把柄*遭到棒打$ #新华信国

际信息咨询+北京,有限公司上海分

公司研究员郑刚指出!)2碰撞门3是

中国汽车企业最常遇的打击$ %

099>年2月!吉利汽车*江铃陆

风在德国的代理商参加了法兰克福

车展! 这是首批勇闯欧美国际车展

的中国汽车品牌$ 吉利汽车比较幸

运!戴上了几顶桂冠'百年来首家参

加法兰克福国际汽车展的中国汽车

企业!首家以中国汽车企业名义*而

非和经销商合作模式亮相欧美汽车

展的中国汽车企业$

但兴冲冲拟出口德国市场的江

铃陆风却挨了一计闷棍$ 法兰克福

车展前夕!全德汽车俱乐部+6N65,

对江铃陆风车型进行了碰撞测试后

指出!这是过去09年中6N65碰撞测

试中最差的评分$ 而被撞后面目惨

不忍睹的江铃陆风汽车也被挂在网

站的显要位置!让人时时)观瞻%$ 其

后!江铃陆风出口德国受到影响$

同样遭受打击的还有华晨汽车

和河北双环$ 0994年<月!法兰克福

车展前夕! 全德汽车俱乐部给了华

晨尊驰一个糟糕的评级' 一星的安

全碰撞评级$ 而河北双环的欧洲总

代理商中国汽车有限责任公司则接

到了宝马的起诉书! 称中国汽车有

限责任公司销售的双环 5PQ 涉嫌

抄袭宝马44

尽管如此!但中国汽车企业海外

参展的步伐并未退缩$或许李氏光明

汽车设计公司董事长李光明的一句

话可以代表这些企业的心声'什么东

西! 千万不能让中国人知道怎么做.

知道了!他就能做到世界第一$

!"#$%&&'()

!"

汽车周刊 !""*

年
+

月
++

日 星期五

责任编辑' 邱江
,

美编'许华清 邮箱'

-./0123./04550265789:780

电话'

"!+&;*<$#$*<

中国!虎闯底特律"收获胡萝卜还是大棒

936万
丰田去年以接近

K

万辆的微弱优势把通用

汽车从冠军的宝座上挤了下去"

150万
俄罗斯人

0994

年购买了近
3>9

万辆外国品

牌的新车"

314.9万
德国去年全年国内销售新车

D3JF2

万辆!是

两德统一以来的最低记录"

"

车坛资讯

"

数据

宦璐 整理

名次 企业 销量（辆）

一 上海通用 500308

二 一汽大众 428000（前11月）

三 上海大众 436343

四 奇瑞汽车 381000

五 广州本田 295000

六 一汽丰田 280000

七 东风日产 271915

八 北京现代 260000

九 吉利汽车 219512

十 长安福特马自达汽车 217100

!""#

年国内乘用车企业销量排名

"

%

!""*

年底特律国际汽车展&专题报道

汽车业%龙象斗 &五年后或见分晓

"
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